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반려동물을 가족처럼..'펫팸족'에 반려
동물상품군확장어디까지?

반려동물을가족처럼생각하는경향이늘어나면서관련상품카테고리가점차확대되고, 반려동물생애

주기를고려한영역으로까지확장되었다.

DAILY POP(2022. 7. 14.)

소비재인증사업본부

 ‘애완동물’이라는 표현보다 ‘반려동물’을 사용하며, 동물의 생명권을 존중하는 반려동물에 대한 사회적인 인

식 변화가 일어나고 있다. 이에 반려동물을 사람과 같이 가족처럼 생각하는 경향도 늘어나고 있다.

 KPR 디지털커뮤니케이션연구소가 매스미디어와 SNS(트위터, 인스타그램)와 웹(블로그, 커뮤니티) 상의 빅

데이터 180만 건을 분석한 결과, 반려동물 관련 상품 카테고리가 반려동물의 생애주기를 고려한 영역으로 까

지 확장되었다고 밝혔다.

 반려동물 상품 연관어 1위는 ‘가구(15,609건)’, 2위는 ‘섬유

(9,612건)’, 3위는 ‘가방(9,577건)’, 4위는 ‘자동차(7,754

건)’ 순으로 나타났다. 특히, ‘가구’, ‘자동차’, ‘가전’ 등 상대

적으로 높은 가격의 상품군이 인기를 끌고 있음을 확인했다.

 이에 업계에서는 ‘가구’, ‘패션’, ‘자동차’ 등 고가 제품군

에서 반려동물 친화적인 제품들을 연이어 출시하고 있다.

 가구업계는 반려인과 반려동물의 공간 공유를 위해 일반

가구에 반려동물을 위한 기능을 추가하거나 반려동물 친화

적인 마감재로 변경하는 사례도 생겼고, 패션업계는 명품

브랜드를 중심으로 반려동물을 위한 제품으로 카테고리를 확장하고 있다.

 또한, 반려동물의 생애주기에 필요한 제품과 서비스도 출시되고 있다. 반려동물 등록이 의무화되면서 ‘등록

대행 서비스’가 새롭게 등장했고 반려동물 보험제도인 ‘펫 보험’에 대한 소비자들의 관심이 높아지면서 관련

금융 서비스도 출시되고 있다. 이외에도 반려인을 위한 모빌리티 서비스인 ‘펫 택시’와 반려동물의 마지막을

책임지는 장례 업체와 헬프 센터 등도 있다.

[반려동물 상품 관련 연관어 TOP 10]

※ 출처: KPR 인사이트 트리, 
(분석기간 : 2021.07.01~2022.06.30)




