
도요보ㆍ시키보의 연속 머서화 가공  

- 품종의 다양화로 판매 확대 

도요보는 연속 머서화 가공에서 매사(賣絲)를 중심으로 연간 200~300t 생

산하고 있는데, 여성 아우터용 가공사의 가격 경쟁이 심해지고 있어, 이 시

장에서 물러나고 새로운 수요를 개척할 방침이다. 현재 생산 로트를 작게 하

여 재고 리스크를 줄임으로써 2005년 하반기는 순조롭게 판매하고 있다. 

그 동안의 생산 로트는 1로트가 평균 5.5t 규모였는데, 현재는 절반 정도로 

줄어 2~3t이 되었다. 60수 쌍사급까지는 가격 경쟁이 심해지고 있어 생산 품

종을 세번수화해 왔다. 과거에는 60수 쌍사가 전체의 50% 이상을 차지하고 

있었는데, 지금은 70수 쌍사, 80수 쌍사, 100수 쌍사가 중심을 이루고 있다. 

앞으로 시장성이 떨어진 품종은 언제라도 판매를 축소한다는 방침으로 가

격 경쟁이 심한 분야를 피하고 고급 존으로 판매하는 데 노력하고 있다. 수

입사를 가공하여 판매하는 가격 경쟁은 전혀 하고 있지 않다. 그러면서 이제

까지 수요가 적었던 머서화 직사에 새로운 수요가 생기고 있어, 이 분야에서 

판매를 확대하려고 하고 있다. 연속 머서화 가공의 우위성을 살려 “대량 생

산품 중의 특수품”으로서 시장을 개척하고 있다. 

시키보는 격심한 환경 속에서 경쟁하고 있는 연속 머서화 가공에서  ① 횡

편용 매사  ② 텍스타일 수출  ③ 이너 용도 등으로 판매를 확대함으로써 종

전 상태로 회복하려 하고 있다. 2005년 상반기에는 머서화 타래 실을 중심으

로 한 수입품에 밀려 수입이 줄어 이익도 줄었는데, 하반기에는 전년 수준의 



실적을 확보할 수 있었다. 

시키보의 머서화 가공 능력은 월 50t으로 텍스타일 판매가 90%를 차지한

다. 텍스타일의 판매 비율은 신사용 30%, 여성용 70%이나, 앞으로는 여성 이

너용 등을 강화하여 여성용을 80%까지 올리려하고 있다. 동시에 미국, 유럽, 

중국으로의 수출도 컷소(cut-sew), 여성 이너용, 횡편용 등으로 확대할 것이다. 

매사의 비율은 전체의 10%밖에 안되나 2006년에는 20%까지 올린다. 현재 

상태로는 상권이 적은 횡편용도 등으로 판매를 확대한다. 

판매를 확대하는 데 있어서는 폭넓게 상품을 구성하여 무기로 한다. 30수 

쌍사~150수 쌍사까지 양산하고 있는데, 이 외에도 트리아세테이트 혼방이나 

모달 혼방 등으로 원료의 폭도 넓히고 있다. 또한 정방 교연사나 복층 구조

사로 만든 상품도 충실하게 만들고 있다. ♣ 

 


