
곤도보(Kondobo) –스포츠 캐주얼 등 제품사업 호조 

‘곤도 방적소’는 2007년 3월의 제품 사업이 2006년 동기와 비교하여 약 

5% 증수(增收)되었다. 스포츠 캐주얼이나 파자마 등의 분야에서 판매 실적이 

늘었기 때문이다. 다만 이익은 원료고(原料高)나 외환시세의 엔저 등의 영향

을 받았다. 

제품 사업은 중국 산동성(山東省)에 있는 종업원수 약 280명 되는 ‘곤도보 

시장(近藤紡 時裝)’에서 봉제한 니트제품의 OEM(주문자 브랜드에 의한 주문

생산)이 중심이 되고 있으며, 소재를 거래하고 있는 거래선과 부딪치지 않는 

분야에서 판매하고 있다. 

이제까지는 어린이 옷이 대부분이었는데, 새로운 분야로서 스포츠 캐주얼

과 파자마가 많아졌다. 전체에서 차지하는 비율은 어린이 옷이 70%, 스포츠 

캐주얼과 파자마가 각각 15%이다. 

2008년에는 기존의 사업실적을 유지하면서 새로운 분야에서 실적을 올릴 

방침이며 15%의 증수를 계획하고 있다. 

특히 스포츠 캐주얼이나 파자마 등의 분야에서 판매를 확대토록 계획하고 

있으며, 특히 소재로부터 일관생산할 수 있는 것을 중요시한다. 현재는 ‘청도

등화방직(靑島藤華紡織)’의 생지를 사용하는 비율이 60~70%인데, 앞으로 더

욱 올리려 하고 있다.♣ 

 


