
중국 – 국내 판매 안정되고 수출도 점차 안정 성장 중 <1/2> 

( ) Ⅰ 내수는 도시화로 성장하고, 수출은 안정 성장기에 들어서 

2009년 1 ~ 10월에 중국의 일정 규모 이상(國有 企業과 연간 매출이 500만 

위안 이상의 非國有 企業)에 의한 섬유 어패럴 제품의 소매 판매액은 2008년 

동기와 비교하여 20% 증가한 3,607억 위안(元)이며, 2007년, 2008년과 비교하

여 증가폭이 축소하기는 하였지만, 과거 7년간에 비해서는 높은 수준이었다. 

화타이 증권(華泰 証券)의 애널리스트(analyst)에 의하면, 소매 판매액과 주

민 가처분 소득(住民 假處分 所得)과의 상관관계는 뚜렷하여 상관관계가 0.9

이상이다. 현재의 가처분 소득 수준으로 보면 섬유 어패럴의 소득 탄력 계수

(所得 彈力 係數)는 다른 소비재를 웃돌고 있다. 중앙 경제 활동 회의(中央 

經濟 活動 會議)는 “2010년에는 내수 확대를 계속하고, 가계 소비 수요(家計 

消費 需要)를 늘린다.”는 목표를 내세웠다. 2010년 어패럴 제품 국내 판매 신

장률은 20 ~ 25%가 될 전망이다. 

도시화의 진전은 섬유 어패럴 산업의 내수를 받쳐주는 또 하나의 원동력

이다. 도시부와 농촌부의 어패럴 소비를 비교하면, 2008년에 도시부에서 한 

사람당 의류 제품 구입 지출(衣類 製品 購入 支出)은 1,165 위안이었고, 농촌

부에서는 불과 211 위안이었다. 애널리스트에 의하면 근년에 도시화의 진전

도는 연간(年間) 약 1.5%이며, 도시화가 의류 제품 판매에 가져오는 효과는 

1년에 120억 위안이고, 판매고의 신장률은 4%로 되어 있다. 

연합 증권(聯合 証券)의 애널리스트는 “2010년에 소비 고도화와 인구 구성 



변화로 소비 신장률은 고수준을 유지하고 있다.”고 지적하였다. 의류 제품은 

생활필수품의 일부분으로서 총 소비에서 차지하는 비율이 여러 해 동안 비

교적 안정되어 있다. “도시화가 진전되면서 소득 수준이 올라가는데 따라 의

류 제품 관련 지출도 늘어나는 것은 소비가 고도화하는 데에 따른 하나의 

예이다.”라고 설명하였다. 소비 고도화 현상은 중국 중소 도시에서 뚜렷하다. 

정부가 2010년 중요 정책의 하나로 소비 촉진(消費 促進)을 내세우고 있으

므로 행정 수단에 의해 국민 소비력이 높아질 가능성이 있어 관련 투자 기

회도 많아질 것으로 보고 있다. 애널리스트는 “2010년에도 섬유 어패럴 제품

의 국내 판매 신장률은 20% 이상을 유지할 것이다.”라는 견해를 밝혔다. 

2009년 9월, 10월 이래로 중국의 미국행 섬유 어패럴 제품 수출은 플러스 

성장을 보였다. 미국의 고용 정세나 시급(時給), 소비자 신뢰감 지수(消費者 

信賴感 指數) 등의 소비 행동에 관한 데이터는 모두 호전되고 있다. 애널리

스트 중에는 미국 국내 2010년 어패럴 판매고가 플러스 성장으로 바뀔 것으

로 예측하였다. 이것이 계기가 되어 중국 섬유 어패럴 수출도 플러스 성장이 

될 것이라고 분석하였다. 

화타이 증권(華泰 証券)의 애널리스트는 “중국의 2010년 섬유 어패럴 수출

액이 2008년과 비교하여 5 ~ 10% 늘어날 것이다.”라는 견해를 보였다. 치루 

증권(齊魯 證券)의 애널리스트에 따르면 금융 위기로 중국 섬유 어패럴 수출

은 수년전의 급성장에 종지부를 찍고 안정 성장기(安定 成長期)로 들어갔다. 

신장률은 1년에 5 ~ 8%이며 2010년 수출액은 2008년 수준까지 회복할 것으로 

보고 있다.♣ 

 


