
일본의 방협 “제팬·코튼·마크”의 선전활동 시작 

 

일본 방적협회는 본 위원회를 개최하고 면제품의 수요진흥방안의 하나로 

“저팬·코튼·마크”의 선전활동을 위하여 POP(point of purchase : 소비자가 구

매하는 시점이나 소매점의 판매대에서의 광고물)를 제작하여 방적회사의 방

문객 접수처나 각 회원사의 여러 전시회에서 POP를 많은 사람들이 두루 볼 

수 있게 내걸게 하고, 방협의 홈페이지(home page)에 게재하는 등 코튼·마크

를 많은 사람들에게 알아볼 수 있게 하여 면제품과 친숙하게 하여 수요를 

증진시킬 수 있도록 홍보할 계획을 결정하였다. 

또한 작년 12월에 열린 “섬유산업무역에 관한 타스크·포스(task force : 특

수임무를 수행하는 대책본부)”의 회합에서 “정부측과 민간기업측이 한 테이

블에서 민간기업의 당면과제와 이에 대한 정부의 견해를 서로 토의할 수 있

어 서로 이해의 폭을 넓히는데 매우 효과적이었으나 기업측이나 정부측의 

참석자가 자주 교체되어 논의·합의 사항이 백지화함으로써 실행에 차질이 

생겨 어려움이 있다”는 보고가 있었다. 


