
부직포의 현황과 전망 

 

1. 서 언 

과거의 섬유공업에서 근간을 이룬 것은 직물과 편물 및 펠트의 셋 뿐이었

다. 이들 중에서 직물의 역사가 가장 기록 또한 가장 큰 비중을 맡아 왔으며, 

편물은 수공업적 취향으로 인기를 끌어왔다. 펠트(Felt)도 이들 양자에는 미

치지 못하지만, 그래도 상당한 비중을 차지하여 온 것은 사실이다. 펠트는 

특히 부직포와 유사한 점이 많으므로 혼동하기 쉬우나 사용하는 섬유가 주

로 양모로 제한되며, 양모자체의 스케일을 이용하므로 특별한 접착제나 화학

적인 방법이 필요치 않다는 점에서 부직포와는 엄연히 차이가 난다. 

그러나 현재 이들 기존업자들은 “부직포의 등장”이라는 사실에 직면하고 

있다. 정의하기도 어렵고 형체도 희미하던 것이 현재 그 모습을 뚜렷이 하고 

섬유시장에서의 비중을 증대시키고 있다. 그러므로 이러한 부직포를 깊이 고

찰하여 이에 대한 대책을 생각하지 않을 수 없게 되었다. 

부직포는 원래 섬유공업의 한 영역이었지만, 오늘날은 제지공업, 화학공업, 

병원과 가정용 비품공업 등과 같이 다양한 분야에서 널리 제조되고 있다. 이

것은 부직포공업이 하나의 뚜렷한 공업을 이루고 있지 않다는 것을 의미한

다. 즉, 부직포공업은 전술한 몇몇 공업중에서 어느 것에도 속하는 것으로서 

공업간의 표준이 없고 시장도 정의가 희미하며, 기술적이거나 통계적인 정보

도 단편적이고 대부분이 특허 등에 의한 독점적인 특성을 갖고 있다. 

이러한 부직포의 정의에는 여러 가지가 있으며, 이들 정의는 제각기 장단

점을 갖고 있지만, 국제적으로 통일된 것은 아직 없다. 일반적으로 널리 통

용되는 것으로 ASTM의 정의가 있다. 이의 정의에는 “부직포는 기계적 방법

이나 화학적 방법 또는 열이나 용제를 사용하는 방법에 의하여 섬유를 접착



하거나 하여 제조한 구조물로서 제직, 편직, tuft 및 wool felting공정에 의한 

포는 제외한다.”로 되어 있다. 이와 같은 부직포는 섬유고조물의 일종으로서 

기존섬유를 사용하지만, 기존 방법에 의하지는 않는 것이다. 

일반적으로 부직포는 내구성에 따라서 다음과 같은 셋으로 나눌 수 있다. 

① Disposables : 한번 쓰고 버리는 것으로서 비교적 가격도 싸고 중량도 가

벼우며(0.5~1.5 oz/yd2), 결과적으로 심미성은 별 필요가 없는 것임. 

② Semi-durables : 내구성은 없지만, 그래도 몇 회의 사용은 가능한 것임. 

③ Durables : 상당히 오랜 기간 사용할 수 있는 것으로서 중량도 무거우며, 

심미성도 있어야 한다. 가격도 비싼 편임. 

원래 부직포는 한번 쓰고 난 뒤에는 버리는 제품 즉, Disposables뿐이었으므

로, 부직포와 Disposables이 동일한 것으로 일반적으로 사용되고 있지만, 이것

은 잘못이다. Semi-durables와 durables가 있기 때문이다. 

부직포의 역사는 100년이상으로 거슬러 올라간다. 즉, 1853년 영국에선 등

록된 특허가 있다. 그러나 실제의 생산은 1930년대 까지도 이루어지지 못했

다. 1940년대의 섬유공업에서 부직포의 생산은 년간 수천 lbs에 불과하였으며, 

이것도 일단 대중을 상대로 한 것이 아니고 방계회사에 의하여 부수물을 생

산하는 데에만 국한되었다. 

제2차 대전동안 자재의 부족이 심각하였으므로, 의복의 심지용으로 부직포

의 생산이 증가하였으며, 결국 1950년 Pellon이 개발되었다. 이것은 거의 부

직포의 시초라고도 할 수 있으며, 오늘날 심지류의 대명사로 흔히 불리고 있

다. 이러한 부직포는 1958~1959susrud 까지는 상당한 흥미를 끌어 왔으나 이

후 잠시동안 잠잠하게 되었다. 

약 6년전부터 이것이 다시 큰 화제를 불러왔다. 이에는 두 가지의 원인을 

들 수 있다. 첫째로는 1966년초에 Scott Paper사에서 개발한 종이옷인 Dura-



Weve에 의하여 광범한 인식을 불러 온 것을 들 수 있다. 이 종이옷은 약 50

만 벌이나 팔렸으며, Scott Paper사에서도 예측하지 못한 사실이었다. 

다른 하나의 원인은 일손의 부족과 노임의 증대가 점차 심각해진 것을 들 

수 있다. 

현재 이러한 부직포의 제조에는 여러가지의 방식이 개발되어 있으며, 이들 

중의 몇몇은 상품화된 것도 있지만, 아직까지는 일부 기술적 난점이 해결되

지 않았으므로 충분한 것은 아니다. 그러나 이의 성장은 눈부신 바가 있다. 

이것은 부직포가 주로 특수한 용도면을 고려하여 공학적인 처리를 가한 것

으로서 그러한 용도에는 매우 적합한 성능을 가지며, 또한 경제적인 면이나 

품질적인 면, 사용의 간편성, 안전성, 기타 다양한 특성으로 타 제품과 충분

히 경쟁이 되기 때문이다. 

이하에서 부직포의 제조방법과 진출이 가능한 주요 시장의 고찰 및 전망

을 간략히 언급하기로 한다. 

 

<표 1> Non-woven-fabric Production 

 



Ⅱ. 부직포의 제조방법 

부직포의 제조방법에는 무수한 방법이 개발되어 있다. 이들을 그 원리에 

따라서 대별한 것도 상당수에 달하지만, 본 논고에서는 Nutter의 분류에 따라

서 각각의 제조원리를 간략히 언급하기로 한다.<표 1> 

 

1. Dry-Laid Webs 

1970년도 전체 부직포 생산량의 82%를 차지하는 것으로서 가장 많은 생산

을 보이고 있다. 접착의 역학과 접착하여 제조한 부직포의 구조에 관한 거동

은 많은 사람들이 상당히 깊이 연구한 분야이다. 이러한 연구에는 Hearle등을 

주축으로 한 학구적인 면과 기타 공업적인 면에서의 연구가 있다. 

이 밖에도 여러 가지 접착제의 거동도 연구되어 있으며, 접착제의 화학적 

성질과 부직포의 하중-신도 특성간의 관계도 이에 포함된다. 일예로서 J. P. 

Stevens에서 개발한 Kyron를 <그림 1>에서 보이는데, 접착제의 외관을 볼 수 

있다. 접착성능의 영향도 연구가 행하여진 분야로서 FMC Corp. 에서 개발한 

BAR Fiber가 이의 한 예이다. 

Dry-Laid webs의 제조원리는 Web형성, 접착 및 고온처리로 이루어진다. 각 

단계에서의 처리의 종류와 그의 비중은 <표 1>에 보인다. 

방염가공과 같은 특성을 포에 부여하기 위하여는 접착 단계에서 첨가적으

로 가할 수 있다. 기타 가공제는 고온처리에 뒤이어 필요에 따라 첨가한다. 

 

2. Wet Process 

물에 섬유를 분산시켜서 Screen상에 섬유층을 형성시키는 방식을 사용하여 

제조하는 것으로서, 일반적인 종이의 제법과 그 원리는 거의 동일하다. 1970

년도 전체 부직포 생산량의 15%를 차지하고 있는것으로서 Dry-laid에서의 



10m/min의 생산속도에 비하여 이 방식은 100~200m/min가 보통이므로, 

Disposables류로서 전망이 좋다. 

 

 
<그림 1> Scanning electron micrograph(1200X) of wet bonded nonwoven(Kyron) 



3. Extruded Fabrics 

이것은 Dry-Laid Webs와는 전연 다른 것으로서 70년도 전체 부직포 생산량

의 2%에 불과하지만, 상업상으로는 매우 중요한 방식이다. 흔히 Spun bonded

라고도 불리낟. 

이 방식의 제조원리는 방출 Filament에 정전기를 부여하여 Balloon시킨 다

음 이것을 가동성 벨트상에 모아서 접착하여 만드는 것이다. 공정의 약도를 

<그림 2>에 보인다. 

 

 
<그림 2> Schematic of Spunbonded 

 

미국에서 제조되고 있는 제품으로는 1965년경에 상품화된 DuPont의 

Reemay, Tyvek, Typar와 Monsanto에서 1970년도에 개발한 Cerex가 있다. 유럽

에서 제조되고 있는 제품으로는 압력에 의하여 접착을 시키는데, 낮은 융점



성분을 가입하여 이러한 접착을 용이하게 한다. <그림 3>에 이의 외관을 보

인다. 이와는 반대로 Cerex는 염산증기를 사용하여 자기발생적으로 접착한다. 

Cerex에서 섬유의 접착상태를 <그림 4>에 보인다. 

Heterofil로 알려진 2성분섬유로 만든 부직포도 있으며, ICI에서 개발한 것

이다. 그 성분섬유란 융점이 낮은 성분과 높은 성분을 동일 단면내에서 겹치

게 한 섬유로서 연속 Filament상으로 방출한 다음 이것을 Conveyor에 모아서 

일반적인 방식으로 접착을 시킨 것이다. ICI에서는 이러한 방식에 의한 제품

을 “Melded”라고 부르고 있다. 이것은 Melt Welded에서 파생된 술어이다. 이

들 Spunbonded제품은 Fiber부직포와는 달리 Plastic부직포로 분류되기도 한다. 

이 분류에 속하는 것으로서 중합체 film에서 직접 web형태로 제조하는 방

식이 있다. 덴막의 Resmussen이 개발한 것으로서 아직 상품화되어 있지는 않

다. 이 방식의 film을 방출, 이것을 web형태로 만든 다음에 교차중첩시켜서 

접착시는 것이다. 

 

 
<그림 3> Reemay spunbonded product(5×). 

Fabric weight approximately 1.5oz/sq yd. 



 

<그림 4> Scanning electron micrograph of Cerex spunbonded fabric(1200×) 

 

다른 하나의 예로는 Hercules에서 개발한 Delnet를 들 수 있다. 이것은 

Polyethylene이나 Polypropylene Plastic sheet를 emvossing한 다음 직물과 유사한 

성질을 갖는 그물 형태로 배열한 것이다. 

마지막으로 한 가지를 더 들자. 즉, 단량체에서 직접 직물형태로 만드는 

방식으로서 1968년 BASF의 Krauch에 의하여 발표되어 있다. 조작의 단량체

와 촉매를 용제로 혼합한 다음에 이 혼합물을 차가운 표면에 퇴적시켜서 어

떤 모형을 형성시킨다. 이때 단량체는 결정체의 그물형 조직을 통하여 펴지

며, 중합은 열을 사용하지 않고 행한다. 

 

4. Flocked Fabrics 

이것은 정전기등을 이용하여 Flock가공으로 만든 것으로서 70년대 전체 부

직포 생산액 중의 1%에 불과하다. 



Ⅲ. 부직포의 용도 

부직포 시장에서의 수요자를 관점으로 하여 이를 분류하면, 일반소비자를 

대상으로 한 것과 공업 및 상업계를 대상으로 한 것과 병원을 상대로 한 것

과 군대 및 기타를 대상으로 한 것의 네 종류가 있다. <표 2> 

 

<표 2> Estmated Factory Sales of Nonwoven Products-By Major Market 

(in millions of dollars) 

 

 

이하에서 이들을 각각 고찰하기로 한다. 

1. Consumer Market 

위에서 든 네 종의 market중에서 이것이 가장 큰 비율을 차지하고 있으며, 

가장 다양한 분야이기도 하다. 또한 종이옷의 등장에 의하여 대중에게 잘 알

려진 분야이기도 하다. 

<표 3>에 각 항목별로 분류한 것이 보인다. 

1966년대의 총판매량인 2억2천5백만불이 1975년도에 6억5천만 내지 7억5

천만불로 증가할 것으로 예상되며, 결국 년간 성장율은 13%에 달할 것이다. 

그러나 이들 항목중에서 Poromerice를 제외한 항목들은 년간 성장율이 

10%미만으로 추측된다. 예상대로라면 1975년도의 Poromerics 판매원은 2억2

천5백만불로 증가할 것이며, 이것은 1966년도에 비하여 11배의 증가에 해당



한다. 이러한 증가는 타분야에서는 불가능할 것이다. 

 

<표 3> 

 

 

한 가지 예외로서 복장을 들 수 있다. 이것은 1966년도 판매량이 워낙 작

기 때문이다. 즉, 1966년도에는 3~5백만불에 불과하던 것이 1967년도에는 약 



2천5백만불에 달한 것으로 추산되며, 1975년도에는 6~7천만불에 달할 것으로 

추산된다. 특수한 용도에서 편리하므로 또한 출장이나 체가용복장으로서 상

당한 수요가 예측된다. 아동복, Beach robe, 수영복 및 Sports jackets도 이에 포

함될 것이다. 

기타 항목중에서는 Carpet의 face 및 backing용이 가장 빠른 성장을 보일 

것으로 예측된다. 부엌이나 테라스와 같은 곳에서는 needle punched carpet류의 

수요가 커질 것이다. 

기저귀류의 판매량은 1975년도에는 약 4~5천만불로 증가할 것이 예상되며, 

punched felt나 needled felt는 1966년도의 2배로 예상되며, 결국 년간성장율은 

8%에 달하는 셈이다. 

담요, 심지, 안감 및 생리대 등의 항목에서도 이와 비슷한 성장을 예상할 

수 있다. 

부직포만으로 또는 부분적으로 부직포를 사용하여 만든 기타 많은 항목들

이 최근 개발되어 시험판매되고 있다.이들 중에서 특히 중요한 것으로는 휘

장류, 벽지류, 커튼, 식탁보, 침대씌우개, 쉬트류, 벼갯잇과 같은 가정용 제품

이 있으며, 이 외에도 가구류가 있다. 이들은 70년대에는 상당한 증가를 보

일 것으로 예상된다. 

 

2. Industrial-Commercial market 

이것도 또한 disposables와 durables를 포함하며, 공장과 소매상을 비롯하여 

주유소, 식당, 숙박소 등을 대상으로 하고 있다. 통계에 의하면, 1966년도의 

판매량은 1억2천 내지 1억5천만불에 달함을 알 수 있다. 각 항목별 내역을 <

표 4>에 보인다. 이 Market의 성장율은 매년 15%로 알려져 있지만, 실제로는 

11~13%가 더욱 적당한 값으로 보인다. 그러므로 1966년도의 총액이 1억3천5



백만불이라고 가정할 때, 1975년도의 판매 예상액은 3억5천만 내지 4억불에 

달할 것이다. 

 

<표 4> 

 
 

어느 항목이나 상당한 증가가 예상되지만, 이 중에서도 carpet의 face 및 

backing용과 행주 및 filter는 다른 어느 것 보다도 더욱 급속한 증가를 보일 

것으로 예상된다. 

Carpet의 face와 backing용이 특히 전망이 밝다. 이것은 슈퍼 마켓, 사무실, 

전시대, 컨트리 클럽 수송시설, 기타 교통이 빈번한 지역에서의 수요가 증대

되고 있기 때문이다. 

다른 한편, filter는 지능성을 만족시키기 위하여 특정 섬유로 만들어지며, 



기존 방법에 의한 것보다 구멍이 많은 것으로써 오염관리, 공기조화 및 식량 

처리공정 등의 분야에서 그 중대성이 커질 것으로 보인다. 

그러나 최근에 개발되거나 개발단계의 것들도 이 Market의 성장에 박차를 

가할 것으로 보인다. 병원과 마찬가지로 이 Market에서도 인건비의 상승에 

기인하여 세탁이나 유지를 요하지 않는 부직포 즉, disposables의 채용을 검토

하고 있다. 이의 결과로 부직포로 만든 Sheet류, 벼갯잇, towel, 목욕탕용 메트

(발 닦는데 쓰임), 식탁보, Napkin, Place-mat(Place setting용 작은 사각형의 테이

블 메트), 제복, 작업복 및 drapery와 같은 가구류용이 진출할 것이 예상된다. 

이들은 호텔, 숙박소, 스키를 타는 사람들을 위한 휴게소 등의 곳에서 상당

한 수요가 있을 것으로 예상되며, 식당과 drive-in, 열차, 비행기 등도 이에 포

함된다. 또한 공장, 사무실, 은행, 양복점, 이발소 등에서도 어느 정도의 수요

는 가능하다. 

현재 부직포는 연마제, 전기절연제, 머리받이의 덮개, 자동차의 실내장식품, 

전지에서의 분리기, tape보강재, 포장재료, 미술용 도구 및 귀중품을 넣는 상

자의 내부재료 등에도 진출을 하고 있다. 사무실이나 숙박소에는 실내장식용

으로도 부직포의 사용이 가능하다. 

 

3. Hospital Market 

이 Market의 점진적인 흥미를 끌고 있는 분야로서 상당한 조사연구도 행하

여져 있다. 이들 조사연구에 의한 결론은 현재로서는 큰 비중을 차지하고 있

지는 않지만, 잠재적 수요는 엄청난 것으로 되어 있다. 하나의 예를 들면 인

건비의 상승등의 이유로 빨랫감 소각로를 사용하여 태워버리는 것이 더욱 

유리하게 될 때에는 이 market의 비중은 상당히 커질 것이다. 

몇몇 통계에 의하면, 이 Market에서 소비한 disposables는 1966년도에는 2~3



천만불에 달한다. 그런데 Consumer Market와 Industrial-Commercial Market를 통

하여 semi-durables와 durables에서 약 1천만불 취득한 것을 보이므로 이것을 

가산한다면 1966년도의 소비량은 3~4천만불에 달할 것이다. 1975년도의 총 

판매량은 적어도 2억불은 넘을 것이며, 2억 5천만불에 가까울 것으로 추측되

므로, 년간성장율은 20%이상이 된다. 위에서 예상한 판매량은 의사들이 사무

실용으로 구입한 것과 연구실, 약국 및 요양원 등에서 사용한 것은 제외한 

양이므로, 이들도 포함한다면 훨씬 더 큰 값을 보이리라는 것은 명백하다. 

이 Market의 disposables중에서도 가장 성장율이 빠른 항목은 sheet가 벼갯

잇, 외과용 drape와 수술복, 수술용 마스크와 모자, 환자용 까운, 제복, 붕대, 

alcohol소독용 가제 등이다. 이들은 비용이 더욱 싸고 품질은 더욱 좋으므로 

용도는 더욱 넓어질 것이다. 부직포는 세탁, 건조, 포장, 소독, 저장 등을 필

요로 하지 않으므로 인건비가 비용의 2/3 이상을 차지하는 곳에서는 더욱 유

리하다. 오염문제를 없앨 수 있다는 것도 매우 중요한 점이다. 

이 market에 관하여 말할 것은 많지만, 부직포제품이 보다 경제적이고 효

율적이며 편리하고 안전하다는 말로서 이 절에 끝내기로 한다. 이것이 이 

Market에서의 놀라운 성장의 원인이라고 할 수 있다. 

 

4. Military & Other Markets 

Military Market는 아직 뚜렷한 통계는 알려져 있지 않지만, 주로 군수품 낙

하용 낙하산, 천막, 슬리핑 백, 방독면, 정화복 수술복, 타월 및 행주와 같은 

disposables로서의 용도가 알려져 있다. 

1963년초 미국 육군성의 보고서에서는 야전병원으로 직물 대신에 

disposables를 사용하는 데에 관한 조사결과를 보이고 있다. 이 보고서는 

disposables를 적극적으로 추천하고 있지만, 오늘날은 특수 용도에만 제한되고 



있다. 이것은 탄성과 병참업무상의 원인 및 가격의 고가등에 기인하는 것 같

다. 그러나 최근의 정보에 의하면, 구명대와 야전배낭과 같은 항목에서는 부

직포가 사용되고 있음을 보이고 있다. 한편 국방성에서는 현재 sheet, 벼갯잇, 

내의, 제복, 커튼 등에 부직포의 사용을 고려하고 있다. 이외의 용도도 무수

하다. 접시, 컵 및 식사도구에의 응용도 있으며, 이것들은 월남에서의 이질병

의 발생을 격감시키고 있다. 월남전이 끝난 후에도 군 당국에서는 이의 사용

을 계속할 것으로 보인다. 전체적으로 보면, Military Market는 부직포업자에게

는 진출이 가능한 중요한 일 분야이며, 1975년도의 판매량은 2천5백만불 이

상으로 예상된다. 

학교, 야영지, 요양원 등도 Market사정은 어느 정도 뚜렷하지 않으며, 현재

로서는 양이 작지만, 1975년도에는 Military Market보다도 더욱 큰 비중을 가질 

것으로 보인다. 하나의 예로 미국내의 12만 곳의 학교에서 년간 소비하는 제

품과 세탁이나 유지를 위한 인건비를 합한 금액이 수십억이라는 것을 들 수 

있다. 이 중에서 상당한 부분을 부직포가 진출할 수 있다. 

부직포업자가 진출할 수 있는 잡다한 분야 중에서도 수천 군데의 요양원

에서 사용하는 다양한 건강 및 위생용 소모품과 교육기간에서 사용이 증대

되고 있는 carpet류를 특기할 만 하다. 후자의 경우는 교실, 기숙사, 체육관 

등에서 carpet의 face가 backing용으로 부직포의 사용이 커진 것을 말한다. 교

육기관에서 진출이 가능한 다른 하나의 예는 졸업식에서 착용하는 모자와 

까운을 들 수 있다. 이들은 약 5불로서 가능하다. 체육관과 관련한 것으로서 

경기시의 방석과 같은 단일 항목도 부직포가 침투할 수 있는 좋은 예이다. 

 

Ⅵ. 전 망 

부직포의 년간 판매량은 1966년도에는 4억불에 불과하였지만, 1975년도에



는 13억불이 넘을 것으로 예상되므로, 년간 성장율은 약 14%가 된다. 이러한 

증가는 GNP나 일반적인 공산품 제조 또는 기타 경제수지보다 더욱 높은 값

이다. <그림 5> 

 

 

<그림 5> Expected Growth Rates for Nonwovens, Gross National Product, and two 

Related Industries 

 

10년 후에는 부직포는 종이나 의류와 마찬가지로 대중에게 잘 알려진 상

품으로 인정 받을 것이다. 그러나 현재로서는 부직포가 섬유, 종이 및 화학

제와는 관계가 없는 하나의 뚜렷한 공업을 이루고 있다는 견해를 지지할 근

거는 보이지 않는다. 1975년경 까지도 이러한 상태는 달라지지 않을 것이다. 



단지 현재와 같이 몇몇 공업의 어느 것에도 속하는 것으로서 계속 성장하리

라는 것은 확실하다. 

포괄적으로 말하면, 부직포는 포제조 기술의 하나로서 그의 중대성이 점차 

커지고 있으며, 이와 동시에 전체적인 규모는 더욱 복잡해질 것이다. 다행히

도 Disposables Association이 발족되어 Market를 정의하고 판매량 등에 관한 

통계를 내는 등에 의하여 부직포 분야에 하나의 방향을 제시해 주는 것은 

이 분야의 발전에 큰 역할을 하고 있다. 

결론적으로 부직포와 관련하여 몇 가지 주목하여야 할 점들을 언급하고 

이 논고를 끝내기로 한다. 

① 이미 고찰한 바와 같이 임금의 상승에 의하여 Disposable이라는 개념의 

중요성이 증대되고 있으며, 결과적으로 부직포로 만든 disposables의 수요가 

점차 커질 것이다. 

② 섬유기술자들은 부직포를 지난 수년 동안 섬유공업에서의 다른 중요한 

발전 즉, 접착포와 PP 및 SR가공과 동등시하고 있으며, 또한 부직포로 만든 

disposables를 복장공업에서의 “Easy-of -Care” 경향과 관계가 있는 것으로 보

고 있다. 

③ 그러나 disposables를 생각할 때에는 이들을 처분하는 방법에 관하여 생

각하지 않으면 안된다. 이러한 문제는 disposables제품의 급속한 성장에 못지 

않게 중요성이 커지고 있다. 폐설물은 환경오염과 관계가 있으므로, 이의 관

리는 부직포의 앞길에 중요한 도전이 되고 있다. 

 

 

 

 


