
고령자들이 원하는 섬유 상품들 (Ⅰ/Ⅱ) 

 

우리나라도 평균 수명이 70대에 이르고 있어 세계적인 고령자 사회로 인

정받을 날이 다가오고 있다고 한다. 이렇게 평균 수명이 빠른 속도로 늘어나

는 이유는 신생아들의 사망률이 많이 떨어졌다는 점과, 나이가 많은 고령자

들의 수명이 길어졌기 때문이라고 한다. 유아의 경우나 고령자들의 경우나 

사회복지제도의 발달로 급속도로 발전한 의술의 혜택을 골고루 받게 되었기 

때문으로 생각된다. 그래서 고령자의 경우는 구조조정 등으로 실직한 것으로 

보이는 사람들이 거리나 지하철 등에서 많이 볼 수 있다. 

그동안 우리 사회에서도 그렇지만 일본사회에서도 우리 사회보다는 낫다

고는 하지만 고령자들은 본인이 항상 조심하고 건강유지에 스스로 노력해야 

한다. 가정이나 사회에서도 고령자들이 건강을 유지하려는 노력에 보탬이 되

도록 도와주고, 정부나 사회복지 단체들도 그러한 면에서의 배려로, 젊었을 

때 이 사회, 이 나라 발전에 기여한 사람들의 불편이나 고통을 덜어 줄 수 

있다면 그럴수록 이 사회는 아름답고 살기 좋은 낙원으로 다가 간다고 볼 

수 있겠다. 

그런데 섬유품에는 고령자에 필요하고 고령자의 고통을 덜어주는 것이 머

리를 쓰기에 따라 적지 않아, 일본에서는 어떤 상품이 개발되고 있으며, 이

들 상품의 수요는 고령자의 인구가 늘어 갈수록 적지 않은 수요를 예상할 

수 있어 일본의 섬유 업계에서는 고령자들을 위한 수요개발의 경쟁이 점차 

치열해 지고 있다고 한다.  그래서 일본에서는 고령자들이 원하는 것들을 조

사하거나 고령자들에게 도움이 된다고 판단되는 상품들을 서로 앞다투어 개

발하고 있어, 이들을 소개하여 우리의 면방업계에게도 참고가 되었으면 한다. 

◎ 도요보 - 전문가의 조언으로 “쾌적쾌면 매트” 등 상품화 



“건강응원단(健康應援團)”은 도요보의 고령자 및 “헬스·케어(health·care)” 

용품의 상표이며, 도요보의 경영기획실이 기획 생산하고 자(子)회사에서 도매

(都賣)하고 있다. 그들의 상품을 소개하면 시츠(sheets : 욧잇), 패드(pad), 매트

(mat : 깔개), 커버(cover : 각종 씌우개) 등의 침구를 비롯하여 쿠션(cushion : 

방석), 에이프런(apron : 앞치마), 변기좌반커버(便器座盤 cover), 베스트(vest : 

조끼), 거들(girdle : 여성척추·골반 보호용 속옷), 복대(腹帶), 트렁크스

(trunks : 운동용 짧은 팬츠), 봉제완구(縫製玩具) 등과 같이 다채롭다. 

도요보의 이들 상품들은 면방기업의 제품답게 고령자들에게 유익하리라는 

각종 가공으로, 냄새를 없애는 소취성(消臭性), 습기를 흡수하면 열이 발생하

여 뜨스하게 되는 흡습발열성(吸濕發熱性), 수분을 잘 빨아들여 퍼짐으로써 

많은 수분을 빨리 빨아들이는 흡수확산성(吸水擴散性)과 같은 특수한 기능을 

갖고 있는 섬유나 실로 제조되고 있다. 

작년(2001년) 11월에 쾌적쾌면매트(快適快眠mat)라고 하는 “이층구조 내압

분산매트(二層構造耐壓分散mat)”는 홋가이도 대학(北海道大學)의 교수와 나라

(奈良) 여자대학 교수들로부터 고령자들의 간호현장과 생체계측공학(生 計

測工學), 수면생리학(睡眠生理學)에 따른 지도를 받으며, 협동 연구로 개발한 

도요보의 자신 있는 작품이다. 

“쾌적쾌면매트”는 ①흡습성이 좋은 폴리에스테르 안솜 “아쿠아·마블(Aqua

·marvel)”을 사용하였고 ②땀을 잘 빨아들이고 빨리 마른다는 흡한속건성(吸

汗速乾性)의 삼층구조사(三層構造絲)로 짠 천을 사용하였고 ③고무줄처럼 신

축성(伸縮性)이 좋은 폴리에스테르 섬유를 스프링 모양으로 배열하여 만든 

쿠션 등을 만들어, 허약한 고령자나 오래 몸져누워 있어 욕창(褥瘡) 위험이 

있는 분들에게 적합한 매트리스(mattress : 침대요)로써, 각종 방법으로 사용감

(使用感)이 좋고 수발하기가 편하다는 평을 받고 있다. 



◎ 후지보 - “키토그린”으로 고령자의 거칠은 살갗을 촉촉하게 

후지보는 고령자나 병간호 또는 수발을 필요로 하는 분들을 위하여 “웃는 

낯으로 산다” 와 “내일도 건강하게”라는 두 개의 브랜드로, 피부에 기름기가 

없어 거칠은 살갗에, 게나 새우의 껍질에 들어 있는 키토산(chitosan)이 아토

피(atopy)성의 예민한 사람의 피부도 부드럽게 할 뿐만 아니라 항균·방취 효

과도 있으며 자극성(刺戟性)이 적고 촉촉한 느낌을 주는 보습성(保濕性)이 좋

으면서 항균(抗菌)·방취(防臭)효과도 있을 뿐만 아니라 거칠은 살갗이 가려

운 고령자에게 살갗을 부드럽게 하여 가려움증을 없애고 제균 기능도 갖추

게 하는 내의도 개발하였다. 

또한 후지보는 일반 가정을 위하여 통신 판매 루트(route:통로)나 생활협동

조합루트(生活協同組合 route)를 개척하고 있으며 또한 병원, 약국, 고령자 수

발루트 등의 판로를 개척하고 있다. 

◎ 다이와보 - 바이오의 소취제 중심으로 판로 구축중 

다이와보의 생활자재부는, 수발을 받을 고령자나 몸져누운 노인들의 생활 

주변을 개선해 주는 소재로 “그린·라이프(Green-life)” 브랜드로 바이오(bio : 

bio-chemistry 생화학)적으로 강력하게 냄새를 없애는(消臭) “데오메타피

(Deometafi)”를 안솜에 사용한 침구 및 침장품에 대하여, 앞으로 다가오고 있

는 고령자사회의 시장을 개척하고자 병원이나 고령자 복지시설 등의 판매루

트를 구축중이며, 이 외에도 호텔 등의 수요도 개발 중에 있다. 

◎ 구라보 - 구라레와 더불어 다양한 수발용품 개발 

구라보는, 최근 개호보험법(介護保險法)이 제정되었고, 고령자 복지나 고령

자를 위한 수발(介護)에 대한 관심이 높아지고 있어, 수발 상품의 기획 및 개

발을 맡고 있는 “에이질리스·휴먼 라이프·프로젝트(Ageless human life 

project)”팀이 전사적인 횡단적 조직체제(橫斷的組織 制)에서 수발용품, 주택, 



침장 관련품, 식품 등에서 시작하여 신체장애자의 치료 및 훈련 기구

(rehabili : rehabilitation), 수발기기(介護機器)와 고령자 복지 시설이나 재택(在

宅)수발 분야까지 대상분야를 넓게 잡고, 수발하는 측으로부터의 어프로치

(approach)를 중심으로 하고 있다. 

구라보의 “살림탐험대”라는 이름의 수발관련 상품에는 쾌적·쾌면 베개, 

죽탄(竹炭)이 들어 있는 베드·패드, 쾌적 매트리스, 프리즈·드라이(freeze·

dry : 식품 등을 빠르게 얼린 다음 진공(眞空) 탈수 건조하여 원래의 색이나 

맛, 형태 등을 오래 유지시키는 가공법) 상품들이 있으며, “코스모·샤워

(Cosmo shower)” 관련 상품으로서는 그라프트(graft) 중합에 의한 암모니아 소

취 외에도 방수 시트, 멀티·클로스(multi·cloth), 경실금 팬츠(輕失禁 pants), 

소취 스프레이(消臭 spray) 등을 내놓고 있다. 

이들 중에서 가장 많은 사람의 관심을 끈 프리즈·드라이 상품은 노인 부

부가 서로 수발하게 되면서 간편하게 먹을 수 있어 식품의 수요가 크게 증

가할 것으로 보인다. 

화섬사업을 전담하고 잇는 자(子)회사인 구라레는 작년(2001년) 가을 그동

안 이것저것 산만하게 추진되던 수발 비즈니스와 관련된 상품을 “써니·월

드(Sunny·world)” 브랜드 하나로 묶고, 앞으로 개발되는 수발용품은 모두 이 

브랜드로 판매하게 되었다. 

구라레의 수발 상품중 구라레·메디칼(medical)이 개발하여 판매중인 “샤인 

업 (Shine-up)”은 광촉매반응(光觸媒反應)으로 좋지 않은 냄새를 분해하여 소

취하는 소재로, 여기에 세라믹스(ceramics) 가공을 곁들여 냄새를 빨아들이는 

흡착(吸着)기능을 추가해 더블 소취효과(double 消臭效果)를 나타내고 있다. 

효과에 대해서는 구라레가 운영하고 있는 고령자복지시설인 “프루츠의 집”에

서 시험적으로 사용해 본 결과, “프루츠의 집”에 들어 있는 고령자들의 좋지 



않은 냄새가 없어져 호평을 받았기 때문에 병원이나 노인시설 등에 공급해 

주고 있는데 앞으로는 일반 가정에도 판매할 계획이다. 


